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Hankkeen perustiedot

e Hankkeen koko 181 000 €.

* Tukiprosentti 80 %, omarahoitus koostuu KAMKin ja kaikkien Kainuun
kuntien rahoitusosuuksista. Kuntien rahoitusosuudet vaihtelevat
matkailuosuuden mukaan.

* Hankeaika 1.9.2023-30.6. 2025 eli 22 kk.



Hankkeen tavoitteet

Hankkeen paatavoitteena on Kainuun moottorikelkkailumatkailun kasvattaminen niin etta se tuo lisaa tyota ja
tuloja Kainuuseen huomioiden samalla muiden matkailu- ja luonnonkayttomuotojen tarpeet.

Hankkeen kohderyhmat

Hankkeen kohderyhmina ovat ensisijaisesti kotimaiset moottorikelkkailijat seka kansainvaliset markkinoilla
toimivat matkanjarjestajat, matkatoimistot seka Suomessa toimivat incoming -toimistot. Paakohdemarkkinat
tarkentuvat myéhemmin.

 Kohderyhmana ovat kainuulaiset vyritykset, joiden liiketoimintaan moottorikelkkailu tuo tuloja.
Matkailuyritysten ohella kelkkailusta lisatuloja saavat myés muiden toimialojen yritykset. Vahittaiskauppa,
erikoiskauppa, huoltoasemat ja korjaamot hyotyvat myos kelkkailusta.

e Parantuvat palvelut hyodyttavat myds paikallisia kelkkailijoita ja lisaavat sita kautta Kainuun vetovoimaa.



Tybpaketti 1 Kohderyhmien profilointi

TyOpaketissa profiloidaan keskeisimmat asiakasryhmat. Nain tunnistetaan ne asiakkaiden odotuksiin, tarpeisiin
ja tavoitteisiin liittyvat, jotka vaikuttavat kohdevalintaan ja matkailijan kayttaytymiseen eri kohderyhmissa.
Tama mahdollistaa tarkoituksenmukaisen ja tehokkaan tuote- ja palvelukehityksen.

Eri asiakasryhmat

Kotimaiset kelkkailijat lahtoalueittain

Kotimaiset yksityiset ja yritysasiakkaat

Matkailijat vs. aktiiviharrastajat

Kotimaiset vs. kv-matkailijat



Ty6paketti 2 Sisallén kehittaminen karttapohjaisille alustoille

Tyopaketissa tehdaan kaksi selvitysta:

2.1 Kainuun kunnissa olevat karttapalvelut

Kaydaan lapi kaytossa olevat karttapalvelut kunnissa ja samalla tarkastellaan millaisia ovat eri ohjelmien
rajapinnat ja miten niista voidaan vieda tai niihin tuoda tietoa toisiin alustoihin.

2.2 Selvitys kelkkailijoiden ja ohjelmapalveluyritysten kayttamista karttasovelluksista

Toteutetaan sahkodinen kysely kelkkailijoille ja moottorikelkkaohjelmapalveluita tarjoaville yrityksille kaytetyista
karttapohjaisista sovelluksista. (Fluent, Reittikartta, Outdoor Active). https://kelkkareitit.fi/# ei enaa kovin
aktiivinen sivusto

» Selvitysten pohjalta valitaan kayttokelpoisimmat alustat, jonne reitteja tai ohjelmapaketteja viedaan
tyopaketissa 3.


https://kelkkareitit.fi/

Tybpaketti 3 Kampanja- ja markkinointimateriaalit

3.1 Arctic Lakeland Kainuu moottorikelkkailun sisaltosivut

* - arcticlakeland.com - sivustolle rakennetaan / vieddan KAMORE hankkeen tietopohjaa hyddyntden Kainuun moottorikelkkailun mahdollisuudet
esittelevat sivut. Sivujen alustavana sisaltona ovat:

- moottorikelkkareitit, free ride-alueet, opastetut kelkkaretket ja vuokraustoiminta, turvallisuus ja vastuullisuus Kainuun moottorikelkkailussa,
sisallot ja digitaalinen palveluketju Metsahallituksen uralupiin, muut kelkkailuun liittyvat oheispalvelut, erilaiset ohjeistukset omatoimiseen
kelkkailuun

3.2 Kampanjasivut

- Kampanjasivusto kokoaa yritysten opastetut kelkkailutuotteet, vuokravalineet seka muut kelkkailuun liitettavat oheispalvelut, matkailuyrityksilta
suoraan ostettavia matkailupalveluja.

- Digi- ja somekampanjoissa kuluttajat ohjataan suoraan kampanjasivulle kampanjoiden kohdesivut eli ns. landing paget).
3.3 Matkapaketit

Sivustolle kehitetdaan yhdessa yritysten kanssa Kainuun matkaohjelmia /-paketteja, jossa sisaltond useamman kunnan alueella olevat palvelut.
Esimerkki ohjelmapaketti:

1. Paiva Kajaanin lentoasemalta — Vuokattiin, 2. Vuokatti — Lentiira, 3. Lentiira — Suomussalmi, 4. Suomussalmi — Hossa, 5. Hossa — Ukkohalla , 6.
Vapaakelkkailualue Paljakassa, 7.Paljakka — Kajaanin lentoasema

* Tavoitteena tarpeen ja kysyntdapohjaiset olemassa olevan reitiston ymparille rakennettuja valmiita kiertoreitteja majoituksineen ja muine
palveluineen.

* Myo6s kotimaisille omatoimikelkkailijoille  markkinoinnin  karkireitit, joille valitut markkinointitoimenpiteet (mediavierailu,
vaikuttajamarkkinointi ym.).



Tyopaketti 4 Markkinointi- ja myynninedistdminen hankkeessa rakennettuja palvelupolkuja hyédyntden

Tyopaketissa toteutetaan toimenpiteitd, jotta moottorikelkkailuun pohjautuva matkailutoiminta monipuolistuu. Safaritoiminnan edistamisen lisdksi etsitdan keinoja, miten yksittaisten
kelkkailijoiden pidempi viipyma mahdollistettaisiin Kainuussa.

4.1 B2C -toimenpiteet

- Osallistuminen kelkkamessuille Suomessa sekd myynninedistamisen kannalta merkittaviin kohderyhma tapahtumiin (kuten?)

- Hyédynnetdan digitaalisia markkinointimahdollisuuksia, some-markkinointia ja mahdollisuuksien mukaan suoria online-myyntikanavia. Ostopalveluna asiantuntijapalvelu kohdennettuun
digimarkkinointiin kyseiseltd markkina-alueelta.

- Tapahtumien jarjestaminen Kainuussa seka aktiviinen osallistuminen muihin tapahtumiin muualla Suomessa, jotta saadaan nakyvyytta Kainuun kelkkailumahdollisuuksille.

4.2 B2B -toimenpiteet

Matkanjarjestdjakanavien ja tuotannon avaaminen
* Hanke osallistuu kansainvalisiin myyntitapahtumiin sekd Suomessa etta ulkomailla (Keski- ja Eteld-Euroopassa seké Iso-Britanniassa).

* Kansainvilisiin myyntitapahtumiin osallistumisen konkreettisena tavoitteena on loytda markkina-alueilta matkanjarjestajia, matkatoimistoja ja incoming-toimistoja (Suomessa), jotka ovat
kiinnostuneita kdynnistdmaan Arctic Lakeland -alueen myynnin omalla alueellaan.

* Hankeaikana jarjestetdan tutustumismatkoja matkanjarjestdjille, matkatoimistoille ja incoming -toimistoille, jotka ovat ilmaisseet kiinnostuksensa Kainuun kansainvdliseen myyntiin.
Famien jarjestamisessa huomioidaan, etta kutsuttaviksi valikoituu ensisijaisesti ne, jotka ovat valmiita kdynnistdmaan nopean myynnin.

* Hankkeen kansainvilisiin myyntitilaisuuksiin liittyvat kustannukset ovat padasiassa kahden henkilon osallistumismaksut tapahtumiin/tilaisuuksiin sekd matka- ja majoituskustannukset.

* Hankkeen tutustumismatkoihin liittyvat kustannukset ovat pddasiassa kutsuttavan matkanjarjestdjan/matkatoimiston/incoming -toimiston edustajan lentomatkat Helsinkiin ja edelleen
Kajaaniin sekd ohjelman toteutuksessa tarvittavat maapalvelut (majoitus-, ruokailu- ja ohjelmapalvelukustannukset omakustannushinnoin sekad kuljetukset Kajaanin lentokentalta
testattaviin kohteisiin ja takaisin Kajaanin lentokentalle).



Tyopaketti 5 Reittikehitysinvestointien arviointi

Tyopaketissa tehdaan suunnitelma kunnittain reittikehitysinvestoinneista. Padapaino on keskittya matkailun
kannalta keskeisimpiin reitteihin, seka tarkastella niita pitkia reitteja, jotka yhdistavat matkailu- ja
kuntakeskukset.

Suunnitelma tehdaan yhteistydossa Kainuun matkailualueiden kesken, kuntien ja yritysyhteistyossa. Myos
Metsahallitus on keskeinen kumppani, silla suuri osa reiteista kulkee valtion mailla.

Tybpaketti 6 Reittien kadvijdseuranta

Tehdaan kattava reittien kavijaseurantatutkimus kahtena talvena viemalla yhteensa x kappaletta keskeisille
reiteille. Reittiseuranta tuottaa tietoa, jota voidaan hyodyntaa reittien yllapidossa seka yritysten ja reittien
yllapitajan kehittamistoimissa.

Tyopaketissa myos kerataan dataa sivustolla vierailuista data-analytiikan avulla seka seurataan hankkeen
viestinta- ja markkinointitoimien vaikuttavuutta.

TyOpaketti 7: Viestinta

Ty6paketti 8: Projektihallinto
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